
令和７年度 第１回越前おおの産業ブランド力向上会議 次第

日時：令和７年５月１５日（木）午後１時３０分～

場所：結とぴあ３０２号室

１ 開会

２ 委員長あいさつ

３ 委員紹介

４ 議事

（１）令和６年度事業の実績及び成果指標の達成状況

（２）令和７年度事業について

５ その他

（１）国道１５８号の斜面崩壊（通行止め）に係る対応状況

（２）越前おおの産業ブランド力向上戦略について

６ 閉会



令和７年度

第１回 越前おおの産業ブランド力向上会議

資料

令和７年５月１５日



議事

１．令和６年度事業の実績及び成果指標の達成状況

２．令和７年度事業について

その他

１．国道158号の斜面崩壊（通行止め）に係る対応状況
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議事

１．令和６年度事業の実績及び成果指標の達成状況
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令和６年度事業の実績報告
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（１）稼ぐ力応援事業

  ①結の故郷ビジネスサポートチーム（結サポ）事業

   【内容】

    市内専門家チームによる相談会を実施

   【メンバー】

令和４年度に創設以降、相談件数は減少傾向であり、

今後の相談利用も見込めないことから令和６年度で終了

３事業者を支援（越前おおのブランド活用事業補助の相談）
→２事業者の活用につながった

所属団体名 役職名 氏名

福井県中小企業診断士協会 松田 博史

北陸税理士会 大野支部 山本 庸介

株式会社Better WEB 代表取締役 道下 宏一

柊堂 安井 梨菜

大野商工会議所 相談所長・相談課長補佐 森田 雄大

大野市 産業政策課 主査 朝日 一成

（過去の支援件数）

令和５年度：１０事業者

      （延べ１１事業者）

令和４年度： ８事業者

      （延べ２４事業者）

令和６年度で結サポを廃止



令和６年度事業の実績報告
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  ②越前おおのブランド活用事業補助

   越前おおのブランドを活用した「稼ぐ力」の向上を図る事業を支援

   【補助率】①連携事業2/3 ②単独事業1/2（日本一美しい星空に関するものは2/3）

   【上限】 ①70万円（1者あたり10万円） ②10万円（日本一美しい星空に関するものは20万円）

【11事業を補助】

・令和５年度に支援した事業者にアンケートを行った結果、

 補助金がなくなっても継続していきたいと多くの事業者が回答。

 →土台作りなどに貢献し、自走可能となったか。

・売上などの経済効果は少ない

例年同様、約半数はイベント開催への補助。日本一美しい星空関係が多い。

① ALL GOOD！ MARKET 地場産品等

① MIOプロジェクト第２弾 とんちゃん等

① 秋の七間楽市・七間ハロウィン 七間通り

① 星のユートピア～ Z o d i a c  s i g n ～ 日本一美しい星空等

① ざいごの意地～大野の魅力大集結～ 魅力ある企業や食文化等

① 第３回重機パーク in 越前おおの 大野の企業（建設業、管工事業）

② 日本一の星空によるホテルへの誘客 日本一美しい星空

② 星空を中心とした大野の魅力情報誌（電子版共）発行 日本一美しい星空等

② 実物はほんとにすごい！！日本一美しい星空 六呂師ほしぞら号 日本一美しい星空

② 九頭竜まいたけ餃子のパッケージデザイン及びキャラクターデザイン 九頭竜まいたけ

② 恐竜発掘クッキー 化石、恐竜

令和６年度で越前おおのブラン
ド活用事業補助を廃止

（過去の支援件数）

令和５年度：１８事業を支援

令和４年度：１４事業を支援



令和６年度事業の実績報告
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  ③店舗形成事業補助

   【内容】まちなかへの出店や既存店舗の事業承継等に係る施設整備費用を補助

       補助率1/3（女性・若者1/2） 上限100万円（自己所有物件）、50万円（他社所有物件）

   【実績】令和６年度 １件（調剤薬局の事業承継）

  ④中小企業等人材育成事業補助

   【内容】従業員の資格取得や研修にかかる費用を補助

       補助率1/2（デジタル資格に関するものは2/3） 上限10.5万円（1従業員あたり3.5万円）

   【実績】令和６年度 13事業者（33名分・うちデジタル資格関連 6名）

       →建設業等で必要な技能講習（玉掛技能講習やフォークリフト・クレーン運転技能講習など）

        が多く、市内に建設業が多いことがうかがえます。デジタル資格では、個人事業主による

        WEBデザイン講習やchatGPT講習などがあり、在宅ワークの広がりが感じられました。

  ⑤中小企業者等人材確保事業補助

   【内容】採用のためのホームページ作成・改修、企業説明会出展、PR動画作成を補助

       補助率1/2 上限40万円（1事業あたり20万円）

   【実績】令和6年度 6社（HP作成３件、企業紹介動画作成２件、合同企業説明会出展２件 等）

       →6社中４社は建設業。市内に多い業種かつ人手不足が深刻な業種と考えられる
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（２）結のビジネス創出事業

  

4～6月 7～9月 10～12月 1～3月

 R6年度

①プラン実施者募集（R6.2から募集）

・書類審査、①②のマッチング

（8～11月）計４回程度のブラッシュアップ
                     （12組）

（1～2月）
プレゼンセミナー
（１回）②アイデア提供者募集（R6.2から募集）

（12/10）
一次審査
（10組⇒6組）

  （3/9）
最終審査会・
公開プレゼン
テーション

【結のビジネスプランコンテスト2024の結果】総応募数29件→書類審査→一次審査10件→最終審査会6件

№
最終審査会

出場者
最終審査会
審査結果

業種 応募者 事業概要

1 ○ 優秀賞 農業
レールベリー 池田康成 （福井市）
福井県立大学植物遺伝資源学研究室
（風間裕介/西嶋 遼）

大野産の「清水夏イチゴ」という新ブランド作出を目指す

2 農業 カンケイ商店 中村和幸 市内の未利用地（田畑）を活用し、地域住民が自然栽培を体験できるシェア畑を開設する

3 飲食サービス業
福井県立奥越明成高等学校
ビジネス情報科

結の故郷・郷土料理フェアを定期的に七間通りで開催する

4 ○ 飲食サービス業 大野飲食業組合 東広場にシェアキッチンを整備する

5 ○ 小売業（食品）
福井県立奥越明成高等学校
ビジネス情報科

すこサイダーを使った甘酸っぱいゼリーなどの商品開発を行う

6 ○ アイデア賞 小売業（食品） 福井県立大野高等学校 JRC「結」 すこスコーンに合うクロテッドクリームを開発し、ジャムなどの添え物と一緒にセット販売する

7 ○ アイデア賞 小売業（食品）
中日本ハイウェイ・エンジニアリング
名古屋（株） （愛知県）

花桃酵母を市内事業者に提供し、大野の新たな特産品を開発する

8 製造業（食品） NEED FOOD 中島健吾 （福井市） 「北海道の水産加工品 鮭とば」と「大野丸」がコラボした新たな特産品の開発を行う

9 ○ 最優秀賞
製造業

（水産飼料）
村上雄哉
（勝山市）

大野の食品廃棄物等（菌床、おから等）を活用して、昆虫を育成し、その昆虫を養殖魚の餌に加
工し、販売する

10 情報サービス業 アンテナ株式会社 （東京都） 市内中小事業者の情報システム部の代わりとなるICT発信拠点を設立する
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Ｒ６年度

4～6月 7～9月 10～12月 1～3月

●5/29セミナー（動機付け）

商品企画策定に向けた勉強会
（全体会２回、業種毎１回）

商品化に向けた個別相談
（事業者毎に５回程度実施）

【スケジュール】

（３）大野の逸品創出事業

業種 事業者数 商品企画の一例

菓 子 ４ ・星空を生かした琥珀糖
・地元産大麦を使った焼菓子

食 品 ３ ・ふくい名水サーモンの加工品
・里芋の加工品

農産物 ３ ・星空を生かした里芋、ブルーベリー
・ジャンボ椎茸

工芸品 ２ ・星空を生かした七宝焼の時計
・地元の間伐材を使用したペン

合計 １２

【参加事業者】

・８事業者が、星を一つのテーマと
した商品開発

・ふるさと納税返礼品としての出品
も検討

【傾向・特色】

令和７年度も引き続き、見本市、品
評会などへの出展・出品に向けて個
別相談を継続
（5月19日に商品発表会を開催）



№ 媒体 内容 エリア
発行日

放送日

一人当たりのコスト

(広告料／発行部数等)

1 新聞（「中部新時代2024」特集） 中縦県内全線開通、ワンハンドグルメ 中京圏 5月26日 0.02 

2 雑誌（東海Walker夏特大号） 星空保護区認定・キャンプ・道の駅荒島の郷 中京圏 6月5日 7.32 

3
テレビ番組（北陸新幹線特別番組

※福井テレビ）
星空、ワンハンドグルメ、野モニュメント 北陸圏 6月29日 ―

4
書籍（2024年度最新版 今の大

ヒットはこれだ!!）
富田産業団地 全国 7月8日 1.24 

5
テレビ番組（夏のお出かけファイ

ル※テレビ金沢）
星空、ワンハンドグルメ、半夏生さば、御清水 中京圏 7月14日 ―

6 雑誌（北陸ドライブ） 星空保護区認定・キャンプ 北陸圏 7月25日 8.14 

7 ＷＥＢ（ふーぽ） 越美北線、恐竜（化石発掘体験） 全国 8月9日 ―

8 雑誌（るるぶ福井’２５） 星空保護区認定・キャンプ 全国 11月1日 24.44 

9 ＰＲ動画作成（夢グループ）
PR動画作成（そば、醤油、日本酒、旧内山

家、ＨＯＲＯＳＳＡ！等）
全国 3月26日 28.99 

10 フリーペーパー（ENJOY KYOTO） 越前大野城、星空等 関西圏 3月末 5.94 

令和６年度事業の実績報告
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（４）魅力発信プロモーション事業

   県外メディア掲載実績

（フリーパブ含む）

年度 掲載実績（件）

R2 69

R3 75

R4 66

R5 80

R6 60

目標 60

○費用対効果について
 （参考※R5実績）
  新  聞：１人当たり1円未満～21.8円
  雑    誌：4円～20.5円
  W E B ：16.4円～67.3円
  PR動画：4.6円

→広告のサイズにもよるが、昨年同様、雑誌の相場が高い。
PR動画は、視聴回数が少ないため、高くなっている。
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（３）ふるさと納税推進事業

  【寄附額の推移】

年度 寄附
件数

前年比 寄附
金額

前年比

R4 7,087件 (193%) 119,004,723円 (148%)
R5 13,748件 (194%) 186,537,057円 (156%)
R6 18,427件 (134%) 276,493,871円 (148%)

【登録事業者と返礼品数】

年度 事業者 返礼品数

R4 72者 491品
R5 85者 655品
R6 93者 639品

お米特需により、
定期便が増加し寄付単価UP
R5：13,568円
R6：15,005円

返礼品の見直しを行い、

人気の高い価格帯・容量等
にしぼり、ページのブラッシュ
アップを実施
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（３）ふるさと納税推進事業

  【カテゴリ別前年比】

※サイト決済日ベースでの集計のため、市公表の寄付額とは異なります。



　観光客入込数【令和６年】　※暦年

令和５年は、新型コロナウイルス感染症の５類移行や全国旅行支援、中部縦貫自動車道の九頭竜ICまでの
延伸により、大きなインパクトがあった。令和６年は、その反動が予想されつつも、３月に北陸新幹線の
金沢・敦賀間が開業することで観光客の増加が期待された。このような中、令和６年の観光入込客数は
2,143,900人で前年より57,400人の増加。各地点で入込の増加が見られたものの、猛暑によるキャンプ場宿
泊者数の減少や紅葉の遅れによって、九頭竜湖や荒島岳など郊外エリアでは入込が減少した。 12



　観光客入込数【令和６年】　※暦年

２月は平年に比べ気温も高く降雪が少なく入込の増加に繋がったが、３月は上旬の気温が平年よりも低く降雪
があり入込の減少となった。６月は中旬まで雨がほとんど降らず入込も増加した。９月は前年は、まちなかで
イベント（城下町キャラバン）が開催されたが本年は実施されなかったことにより減少した。なお、その他の
月の入込は前年並みであった。

観光のピーク

13



　観光客入込数【令和６年】　※暦年

主要観光地・イベント別入込客数の推移              

年 入込総数 まちなか
観光 荒島岳 六呂師高原 九頭竜湖

周辺 市内スキー場 道の駅「越前おおの 
荒島の郷」

越前おおの
冬物語

おおの
城まつり

九頭竜
紅葉まつり

令和2年 1,120,400 470,800 13,400 101,600 226,600 4,200 0 45,000 0 0

令和3年 1,756,900 426,300 14,700 107,500 197,500 34,200 671,200 0 0 0

令和4年 2,055,700 605,900 15,900 101,800 245,900 34,000 625,500 0 74,000 53,000

令和5年 2,086,500 670,100 11,900 97,600 260,700 34,900 618,800 38,000 49,000 48,000

令和6年 2,143,900 704,000 9,500 114,200 224,100 35,000 679,100 33,000 55,000 41,000

前年比 102.8% 105.1% 79.8% 117.0% 86.0% 100.3% 109.7% － － －

          ※市内スキー場は九頭竜スキー場、福井和泉スキー場、DAINOUスポーツランドの合計です。  
          ※越前おおの冬物語には、同日開催のふるさと味物語・でっち羊かんまつりの入込も計上しています。  

まちなかは、令和５年は武家屋敷旧内山家・田村家が映画ロケで２ヶ月間閉鎖したことと、令和６年は越前大
野城の入込の増加などにより全体で入込が増加した。郊外の道の駅越前おおの荒島の郷は、運営者がイベント
開催や団体受け入れに取り組んだほか、中部縦貫自動車道の九頭竜ICの延伸の効果により増加した。

また、六呂師高原周辺ではミルク工房奥越前やうらら館などの入込やイベントの入込が増加した。九頭竜湖周
辺や荒島岳では平年よりも猛暑日が多く、９月まで続いたことで登山客が減少したことや、１１月中旬まで気
温が高く紅葉が進まなかったことにより大きく減少した。

14



　観光客入込数【令和６年】　※暦年

62%

25%

8%

3% 1% 1% 0%

地域別外国人宿泊者数

アジア ヨーロッパ 北米

オセアニア 中近東 中南米

国名 地域 延べ人数 比率 順位

台湾 アジア 271 44.6% 1
ドイツ ヨーロッパ 49 8.1% 2
アメリカ 北米 43 7.1% 3
フランス ヨーロッパ 37 6.1% 4
香港 アジア 32 5.3% 5
オーストリア ヨーロッパ 30 4.9% 6
中国 アジア 29 4.8% 7
シンガポール アジア 16 2.6% 8
ニュージーランド オセアニア 15 2.5% 9
カナダ 北米 8 1.3% 10

外国人宿泊者数（延べ）　６０８人

外国人宿泊者数国別ランキング　ＴＯＰ１０

15



　ＦＴＡＳ分析

福井県観光連盟では観光客向けに
『アンケートに答えてHAPPINESSプレゼントキャンペーン』を実
施中。県内約９０ヵ所に掲示した二次元（ＱＲ）コードを読み
込みスマホでアンケートに応えると特産品などがあたる。収集
した観光データは誰でも閲覧できるように「FTAS（エフタス: 
FUKUI Tourism data Analyzing System）」というデータ分析シ
ステムをつくり、各種データ、分析ファイル、などを公開して
います。

16



　ＦＴＡＳ分析【令和６年度】　－年代ー
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年齢【勝山市】

県内どのエリアも５０代、６０代が多いが、勝山市だけが３０代、５０代が多い。
恐竜博物館が要因で来館者は親子連れが圧倒的に多い。
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　ＦＴＡＳ分析【令和６年度】　－所在地－

27%
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16%
27%

17%
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1% 1% 1% 1%1%

福井県全体

福井県 北陸 東海

近畿 関東 甲信越

中国 四国 東北

北海道 九州・沖縄
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28%

16%
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1%1%

1%

0%

0%

0%

大野市

福井県 北陸 東海

近畿 関東 甲信越

中国 四国 東北

北海道 九州・沖縄

31%

5%14%18%

25%
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1%
1% 1% 1%1%

福井市

福井県 北陸 東海

近畿 関東 甲信越

中国 四国 東北

北海道 九州・沖縄

18%

8%

17%

25%

24%

2%

2%
1%

1% 1%1%

勝山市

福井県 北陸 東海

近畿 関東 甲信越

中国 四国 東北

北海道 九州・沖縄

県外では東海が一番多く、近畿、関東と続く。昨年に比

べ関東の比率が上がっている（R5:12%）

県全体では、近畿が多く、関東、東海と続く。大野市は

県内で唯一、東海の比率が一番高い。

嶺南エリアは近畿の比率が高くなる（敦賀市36%）
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　ＦＴＡＳ分析【令和６年度】　－福井までの交通手段－
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4% 4%

勝山市

自家用車 レンタカー 新幹線

在来線 飛行機 旅行会社ツアーバス

自家用車の利用が約８０％と一番多い。新幹線の割合は昨年よりも増えているが（R5:4%）少な
い。二次交通が充実しているエリアは新幹線や在来線の利用割合が高くなる。
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　ＦＴＡＳ分析【令和６年度】　－旅の目的－
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名所、旧跡の観光
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宿でのんびり過ごす

テーマパーク（遊園地、動物園、博物館など）

ドライブ・ツーリング

花見や紅葉などの自然鑑賞

買い物、アウトレット

友人・親戚を尋ねる

アウトドア（海水浴、釣り、登山など）

出張など仕事関係

各種体験（手作り、果物狩りなど）

スポーツ観戦や芸能鑑賞（コンサート等）

その他
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ドライブ・ツーリング

花見や紅葉などの自然鑑賞

買い物、アウトレット

友人・親戚を尋ねる

アウトドア（海水浴、釣り、登山など）

出張など仕事関係

各種体験（手作り、果物狩りなど）

スポーツ観戦や芸能鑑賞（コンサート等）

その他
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福井市

地元の美味しいものを食べる

名所、旧跡の観光

温泉や露天風呂

まちあるき、都市散策

宿でのんびり過ごす

テーマパーク（遊園地、動物園、博物館など）

ドライブ・ツーリング

花見や紅葉などの自然鑑賞

買い物、アウトレット

友人・親戚を尋ねる

アウトドア（海水浴、釣り、登山など）

出張など仕事関係

各種体験（手作り、果物狩りなど）

スポーツ観戦や芸能鑑賞（コンサート等）

その他

18%

16%

11%

6%5%

25%

4%

2%
4%
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2% 1%2%
勝山市

地元の美味しいものを食べる

名所、旧跡の観光

温泉や露天風呂

まちあるき、都市散策

宿でのんびり過ごす

テーマパーク（遊園地、動物園、博物館など）

ドライブ・ツーリング

花見や紅葉などの自然鑑賞

買い物、アウトレット

友人・親戚を尋ねる

アウトドア（海水浴、釣り、登山など）

出張など仕事関係

各種体験（手作り、果物狩りなど）

スポーツ観戦や芸能鑑賞（コンサート等）

その他
20



　ＦＴＡＳ分析　－ＮＰＳ－　※知人や友人へのおすすめ度
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0% 0%勝山市

10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 0

大野市のおすすめ度合い。観光客の満足度とは違い将来的な集
客に繋がる評価。0が全くおすすめ出来ない。10がとてもおす
すめできる。0－6点の人を「批判者」、7－8点を付けた人を
「中立者」、9－10点を付けた人を「推奨者」と分類する。
推奨者が３５％、批判者が２２％で、県平均（推奨者３７％、
批判者２１％）よりも低い。
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　ＦＴＡＳ分析　－コメントー　うれしいコメント ９８件

景観が良くリラックスでき楽しめました。
田舎の方なのにトイレが綺麗だった。
昔の建物の雰囲気が良い。
親切な対応
トイレがきれい！景観がきれい！ぽけふたがある！
街並みがきれい
建物が城下町の風情があり、旅に来たと実感させてくれる旅情をかき立ててくれる。
親切な方に触れ合えました。
ふれあうことが出来たら皆さんは、親切な方が多かったです。
駐車場も広くて、施設との連携も良い
案内図が各所にありわかりやすい
街がきれいに整備されている
ゆったりしている
食べ物も美味しく、街の案内も親切
思っていた以上に楽しめました。無料休憩所があったのも大きいです。
予想以上に見ごたえがあった。
お蕎麦屋さんのおかみさんが親切に教えてくれた
静かさの中に歴史的な伝統を味わうことができた。
平日で空いていたが、落ち着いたきれいな町並みや文化の高さがうかがえ、高山のよう
な偽の賑わいではなく、どっしりとした感じが良かった。もっとアピールして行けると
思う。

22



　ＦＴＡＳ分析　－コメントー　ネガティブコメント ２６件

観光地が閑散としていた
水ようかん祭りの会場が変更になったことの周知が足りない感じ。たくさんの人が迷っていた。 
osoraの案内の人も面倒くさがっていたし、冷たい対応だった
いたって普通
大野城はよかったが、飲食店が見つけにくかった。
人気がなく、詫びしかった。
三連休だったが定休日のお店が多くて残念だったから
休憩所の充実
街が閑散として寂しい
トイレが少しきたない
お城までの道のりが険しいので。
キャッシュレスではない
高齢化がすごい
ガイドはありますが、どのように同線を作ればいいのか参考コースや食事処など街中に表示があ
ると良い
閉店している店が多い
せっかくの商店街も日曜日にシャッターばかりで散策していても立ち寄るお店が少ない
見所や賑わいがあまりなく、閑散とした印象。
駅前にコンビニのような施設がない
ひとつだけみておわりではなく、次どこ行こうと言える場所があるといいね
大野城以外のこれといったものがない
アットホームだが寂しい
店少ない
食べ歩きがもう少ししやすいと嬉しい 23



成果指標の達成状況

越前おおの産業ブランド力向上戦略  ＫＰＩ

産業戦略 実績値（Ｒ３） 実績値（Ｒ４） 実績値（Ｒ５） 実績値（Ｒ６） 目標値（Ｒ８）

宿泊者数（暦年） 71千人 67千人 89千人 85千人 150千人

 参考 観光入込客数（暦年） 1,756千人 2,056千人 2,087千人 2,144千人 3,500千人

道の駅「越前おおの 荒島の郷」

の売上（税抜）
6億599万円 5億2,018万円 5億4,272万円 5億9,412万円

6.5億円

(５億円)

市内事業者が商工会議所を通じて

申請した国の補助金申請数
36件 71件（累計） 121件（累計） 134件(累計)

170件

125件（累計）

ふるさと納税額
0.8億円

(79,640千円)

1.19億円

(119,004千円)

1.87億円

(186,537千円)

2.76億円

(276,493千円)

3億円

(2億円)

赤字は上方修正箇所
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議事

２．令和７年度事業について
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令和７年度　結のビジネスプランコンテスト202５

28

○令和７年度の取組方針
・マッチングは必須としない
・一次審査通過者の５組程度がブラッシュアップ支援を受け、
 最終審査会へ進む
・最終審査会の発表者に対して、プラン実現・創業に向けたフォロー等を
 大野商工会議所が行い、プラン実現に向け取り組む
 ※令和７年度は大野商工会議所に委託

4～6月 7～9月 10～12月 1～3月

4～6月 7～9月 10～12月 1～3月

 R7年度        

 R6年度

①プラン実施者募集（R6.2から募集）

・書類審査、①②のマッチング

（8～11月）計４回程度のブラッシュアップ
                     （12組）

（1～2月）
プレゼンセミナー
（１回）②アイデア提供者募集（R6.2から募集）

（12/10）
一次審査
（10組⇒6組）

  （3/9）
最終審査会・
公開プレゼン
テーション

結のビジネス実現補助金（Ｒ６ビジコン参加者対象）

大野商工会議所、金融機関、よろず支援拠点などによるフォローアップ

（4～6月）プラン募集
※マッチングを必須にしない （7月）

一次審査
（5組程度を選考）

（10月）最終審
査会・公開プレ
ゼンテーション

（8～9月）
ブラッシュ
アップ支援
（5組程度）

（11～2月）
最終審査会発表者のサポート支援（5組程度）



令和７年度　魅力発信プロモーション事業

29

・令和７年度以降は、中部縦貫自動車道の県内全線開通に向けて中京エリアをターゲットに

　発信する予定だったが、国道１５８号の通行止めにより、観光客が減少していることを受

　け、前期については、県内・北陸エリアを中心にプロモーションを展開

・後期については、国道158号線の復旧工事の状況を見ながら、発信エリアを検討

　　

ターゲット凡例

中
京
圏
、
中
縦

首
都
圏
、
新
幹
線

北 陸
関
西
圏

全 国

事業名 ４月 ５月 ６月 ７月 ８月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

主要イベント

産
業
政
策
課

●中京メディア（秋のイベント開催前）

●魅力発信プロモーション事業
  ≪広告料≫

●石川メディア（冬のイベント開催前）●魅力発信プロモーション事業

  ≪メディア回り≫

★九頭竜紅葉まつり（１０月）★おおの城まつり（８月） ★越前おおの冬物語（２月）

●県内メディア訪問（5/1）

●関西メディア（在阪放送局）訪問（7月頃）

★新そばまつり（１１月）

★大阪・関西万博（４月～１０月） ★産業と食彩フェア（１０月）

・観光・中縦等で安価で効果的な案件用（中京圏）

●Tver（六呂師・越前大野城・中縦）（中京圏） 

●WEB・SNS広告（六呂師・越前大野城・中縦）（中京圏） 

●東海Walker秋号（六呂師キャンプ場、道の駅）（中京圏）

●北陸ドライブ（HOROSSA！など）

●福井新聞広告（ＨＯＲＯＳＳＡ！など）

●石川テレビＣＭ（HOROSSA！など）

●いこーよ（ＷＥＢ広告）（HOROSSA！など）

●SNS広告・キャンペーン（グルメなど）



令和７年度事業について
（3）観光誘客

◆各観光エリアを繋ぎ観光資源を最大限活用し観光消費額の増加に繋げる 
◆各種観光アンケートやFTAS、GPS人流データなどデータに基づいた施策立案 
 
《新規・拡充事業》
周遊滞在型観光の推進　　　　　　　
 ・市内の複数の文化施設に入館できる「文化施設１日フリーパスポート」の創設 
 ・特産品が当たる「宿泊ありがとう」キャンペーンの実施 ★アンケート実施
 ・ＧＰＳビックデータ（KDDI）を活用した観光エリアの人流の調査 
 ・レンタサイクルスポットの追加（宿泊施設）★アンケート実施
 ・（仮称）インバウンド観光戦略の策定 
 ・観光パンフレットの多言語化（繁体語：台湾向け） 
 
戦略的な情報発信の実施 
 ・越前おおの観光ビューローＨＰのリニューアル 
 ・ＳＡでの中部縦貫道ＰＲと観光案内を兼ねたリーフレットの配架 

六呂師高原活性化の推進 
 ・Ｒ７．７にオープン（予定）のキャンプ場「ソラトダイチ」の
  プロモーションと誘客
 ・キャンプ場運営者が実施するキャンプ音楽フェスや
  フォトスポットの整備に対する支援
 ・新たな水供給施設の整備に係る水源調査等

30



令和７年度事業について

31

（3）観光誘客

《継続事業》　※主な事業のみ　　　　　　

 ・旧田村家（風車）、旧内山家（夏障子、絵障子）の設置
 ・観光ビューローの取り組み（御清水カラフル提灯、結楽座の手ぬぐい回廊、御城印の

販売等）
 ・多様な宿泊施設整備の支援
 ・食べ歩きグルメ（ワンハンドグルメ）の積極的な情報発信
 ・２つの道の駅で積極的な観光情報の発信
 ・イベントの開催（おおの城まつり、紅葉まつり、越前おおの冬物語）
 ・企画旅行（バス）に対する助成金制度
 ・学生合宿に対する補助
 

越前大野城休憩室の改修

ワンハンドグルメ
16事業者 25品 多様な宿泊施設の整備



農林樂舎の取組

大野産米、
野菜などの販売

・道の駅荒島の郷での販売
・福井市内スーパー、大津屋などでの販売
・ふるさと納税への出品

大野産果樹の
生産振興

・山菜と新米の端境期に収穫できる作物としてブルーベリーの生産、
販売を支援
・ロゴマークを作成し、ブランド化に向けた取組に着手

お米・特産作物の生産奨励

穴馬スイート
コーン
穴馬かぶら

・規格や出荷量に応じて奨励金を交付

農産物加工販売支援
農業者、生産者
グループ支援

・農産加工品の開発経費、販路拡大にかかる経費、既存商品の
 リニューアルにかかる経費を補助

農
家
の
下
支
え

農
林
産
物
の
生
産
・
販
売
振
興

お米 ・おいしいお米コンテストの開催を通じた品質の向上
・金賞受賞米は農林樂舎にて販売

そば ・新そばまつりを開催して「大野在来そば」の高い品質をPR
・新そばまつり後に『新そばキャンペーン』を実施し、消費拡大

儲かる農業の推進
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その他

１．国道158号の斜面崩壊（通行止め）に係る対応状況
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国道１５８号の斜面崩壊（通行止め）に係る対応状況

34

 ◆産業・観光面等における市の対応状況

  ○市、観光ビューロー等のＨＰで代替ルートを積極的に周知し、観光客の不安解消と

   誘客促進を図る

   ・市ＨＰ（３月１９日から随時更新）

   ・おおの観光ガイド メインビジュアル（4月4日、開花情報の随時更新）

  ○各種メディアやＷＥＢを活用したプロモーションや誘客企画を前倒しで実施

  ○宿泊ありがとうキャンペーンなどの早期実施（５月１日から）

  ○平成の湯の営業日を土日祝日とし、平日はフレアール和泉大浴場の利用を継続

  ○中小企業資金融資の活用と支援の拡充を検討

  ○ふるさと納税：体験型返礼商品のプロモーション

          （旅館、キャンプ場、カヤックやツリークライミング等の体験）

  ○県内外に向けたプロモーションや誘客策の実施を県に依頼


